1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de invatamant superior

Universitatea Transilvania din Brasov

1.2 Facultatea

Litere

1.3 Departamentul

Literatura si studii culturale

1.4 Domeniul de studii de masterat”

Filologie

1.5 Ciclul de studii?

Masterat

1.6 Programul de studii/ Calificarea

Inovare culturala

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Creativitate in discursul publicitatii

2.2 Titularul activitatilor de curs

Lect. dr. Dumitrescu Florin

2.3 Titularul activitatilor de seminar/ laborator/ Lect. dr. Dumitrescu Florin

proiect

2.4 Anul de studiu | | 2.5Semestrul | Il | 2.6 Tipul de evaluare | C | 2.7 Regimul | Continut® DS

disciplinei Obligativitate” | DI
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numdr de ore pe sdptdmand 2 din care: 3.2 curs 1 3.3 seminar/ laborator/ 1
proiect

3.4 Total ore din planul de invdtamant | 28 din care: 3.5 curs 14 3.6 seminar/ laborator/ 14
proiect

Distributia fondului de timp ore

Studiul dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite 30

Documentare suplimentard in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 40

Pregdtire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 10

Tutoriat 15

Examinari 2

Alte activitati.....vieiiniiiniinis

3.7 Total ore de activitate a
studentului

97

3.8 Total ore pe semestru

125

3.9 Numarul de credite®

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum .

4.2 de competente .

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului .

5.2 de desfdsurare a o
seminarului/ laboratorului/
proiectului
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6. Competente specifice acumulate (conform grilei de competente din planul de invdtamant)

Competente profesionale

CP. 1 Proiectarea si managementul activitdtilor de instruire si de cercetare specifice domeniului Autori s/
afiliati

RI.1.1 Absolventul stabileste relatii de cooperare cu industria publicatiilor.

Stabileste relatii de cooperare cu colegi scriitori si alte persoane implicate in industria literard, cum ar fi
editurile, proprietarii de librdrii si organizatorii de evenimente literare.

RI.1.2 Absolventul consults surse de informare.

Consulta sursele de informare relevante pentru a gdsi o sursa de inspiratie, pentru a se educa cu privire la
anumite subiecte si pentru a obtine informatii de context.

RI.1.3 Absolventul selecteazi teme.

Selecteaza teme in functie de interesul personal sau public, ori conform indicatiilor unui editor sau agent.
RI.1.4 Absolventul structureaza informatia.

Structureaza informatia utilizand metode sistematice, cum ar fi modele mentale, in conformitate cu
anumite standarde, pentru a facilita prelucrarea si intelegerea acesteia in mediile de productie.

RI.1.5 Absolventul utilizeaza tehnici de scriere specifice.

Utilizeaza tehnici de scriere specifice, in functie de tipul de suport, gen si poveste.

RI.1.6 Absolventul aplici reguli de gramatica si ortografie.

Aplica regulile de ortografie si gramatica, asigurand coerenta in texte.

RI.1.7 Absolventul publicd lucréri de cercetare academice.

Publica lucrdri de cercetare academice, desfasurdnd activitati de cercetare la universitate, colegiu sau pe
cont propriu si publicand rezultatele in reviste academice sau carti pentru a contribui la domeniul de
specialitate si pentru acreditare academica.

RI.1.8 Absolventul vorbeste mai multe limbi stréine

Stapaneste limbi strdine pentru a putea comunica intr-una sau mai multe limbi straine.

Competente transversale

Competente transversale si rezultate ale invatdrii
CT. 1 Comunicarea si cooperarea in contexte profesionale

RI1.1 Absolventul gestioneaza evolutia personala.

Isi asuma si isi promoveaza propriile aptitudini si competente pentru a avansa in viata profesionald si
privata.

Ri1.2 Absolventul lucreazi in echipe.

Lucreazd cu incredere in cadrul unui grup, fiecare facandu-si partea lui in serviciul intregului.

CT. 2 Dezvoltarea si managementul carierei

RI2.1 Absolentul respectd diversitatea valorilor si a normelor culturale.

Dad dovada de competentd interculturala si de respect si de toleranta fatd de valorile si normele culturale.
RI2.2 Absolvantul gestioneazi planificarea activitatilor si a timpului.

Planifica succesiunea in timp a evenimentelor, programelor si activitdtilor, gestioneaza calendarul si
resursele pentru a finaliza sarcinile in timp util.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din competentele specifice acumulate)

disciplinei

7.1 Obiectivul general al e stdpanirea tehnicilor elementare de retoricd, semioticd, teoria argumentatiei si

pragmaticd aplicabile in comunicarea comerciald si/sau civic-sociald (scriere
publicitard, redactare digitald, strategii creative etc.)

7.2 Obiectivele specifice e capacitatea de a analiza critic campaniile din spatiul public (publicitate, PR,

tracking online);

e revizitarea retoricii clasice si a notiunilor de semiotica si pragmatica in cheie
contemporang, prin prisma comunicdrii comerciale;

e capacitatea de a concepe si redacta mesaje sintetice si eficiente, adresate tintit.

F03.1-PS7.2-01/ed.3, rev.6




8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Numadr de ore | Observatii
Semnul publicitar. Branding, naming, prelegere, discutii cu studentii | 2

sloganing

Modularea mesajului prelegere, discutii cu studentii | 2

Retorica brevilocventei prelegere, discutii cu studentii | 4

Teoria argumentarii prelegere, discutii cu studentii, | 2

Noua retorica vizuald SIT (Systematic prelegere, discutii cu studentii 2

Inventive Thinking)

Notiuni de web/content writing prelegere, discutii cu studentii | 2

Bibliografie

Austin, J.L., How To Do Things With Words, Oxford University Press, 1962.

Barthes, Roland, Mythologies, Le Seuil, 1957.

Bieri, Jean, £in Beitrag zur Sprache der franzosischen Reklame, W. Vogel, Winterthur, 1952.

Bogdan, Aneta, Brand/ng pe frontul de Est, Brandient, 2010.

Bovée, Courtland; Arens, William, Contemporary Advertising, McGraw-Hill Education, 1994.

Dubois, J.E.; Edeline, F.; Klinkenberg, J.M.; Minguet, P.; Pire, F.; Trinon, H., Rhétorique générale, Larousse, 1970.
Dumitrescu, Florin, Retorica sloganului, Manual de copywriting in limba romana, Integral, 2019.

Dumitrescu, Florin, 7raditii /a superoferta. Intre socoteala din agentie sf cea de la raft, Cartier, 2015.

Eco, Umberto, Apocalittici e integrati; Bompiani, 1993.

Eco, Umberto, La struttura assente, Bompiani, 1994.

Eco, Umberto, ,Cid che non sappiamo della pubblicita televisiva” in La sfida della pubblicita, Angeli, 1995.
Folena, Gianfranco, ,Analisi linguistica di contesti pubblicitari: «Metti un tigre nel motore»"1n La /ingua italiana
oggi; Il Mulino, 1977.

Garrand, Timothy, Writing for Multimedia and the Web: A Practical Guide to Content Development for Interactive
Medla, Focal Press, 2018.

Jakobson, Roman, £ssars de linguistigue générale, Minuit, 1963.

Jakobson, Roman, ,Linguistic and poetics” in Language in Literature, The Belknap Press of Harvard University
Press, 1987.

Olins, Wally, On Brand, Thames & Hudson, 2003.

Reboul, Olivier, Le slogan, Complexe, 1975.

Reboul, Olivier, La rhétorigue, PUF, 1984,

Saussure, Ferdinand de, Cours de linguistigue générale, Payot, 1979 (editie originald 1916).

Searle, J.R., Speech Acts: An Essay in the Philosophy of Language, Cambridge University Press, 1969.

8.2 Seminar/ laborator/ proiect Metode de predare-invdtare Numar de ore | Observatii
Semnul publicitar. Branding, naming, exercitii 2
sloganing

Modularea mesajului exercitii 2
Retorica brevilocventei exercitii 4
Teoria argumentarii exercitii 2
Noua retorica vizuald SIT (Systematic exercitii 2
Inventive Thinking)

Notiuni de web/content writing exercitii 2
Bibliografie

idem supra
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatilor epistemice, ale asociatilor profesionale si
ale angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Studentii capatd abilitatea de a analiza critic campaniile din spatiul public.

10. Evaluare
Tip de activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere
din nota finala
10.4 Curs Cunoasterea principalelor 25%
formule retorice din
copy/content writing
10.5 Seminar/ laborator/ proiect | Schitarea unei campanii 75%

civic/sociale si a uneia
comerciale, aplicand
cunostintele deprinse la
curs/seminar.

10.6 Standard minim de performanta

Elaborarea unei campanii prin care sa demonstreze capacitatea de a crea un discurs articulat aplicand cunostintele

deprinse la curs/seminar.

Prezenta Fisa de disciplind a fost avizatd in sedinta de Consiliu de departament din data de 23/09/2024 si aprobata in sedinta de
Consiliu al facultatii din data de 23/09/2024.

Conf. dr. Adrian LACATUS, Prof. dr. Rodica ILIE,

Decan Director de departament

Lector dr. Florin DUMITRESCU, Lector dr. Florin DUMITRESCU,

Titular de curs Titular de seminar

Nota:

"' Domeniul de studii - se alege una din variantele: Licentd/ Masterat/ Doctorat (se completeaza conform cu Nomenclatorul
domeniilor si al specializdrilor/ programelor de studii universitare in vigoare);

2 Ciclul de studii - se alege una din variantele: Licentd/ Masterat/ Doctorat;

¥ Regimul disciplinei (continut) - se alege una din variantele: DF (disciplind fundamentald)/ DD (disciplind din domeniu)/ DS
(disciplind de specialitate)/ DC (disciplind complementard) - pentru nivelul de licentd; DAP (disciplind de aprofundare)/ DSI
(disciplind de sintezd)/ DCA (disciplind de cunoastere avansatd) - pentru nivelul de masterat;

“ Regimul disciplinei (obligativitate) - se alege una din variantele: DI (disciplind obligatorie)/ DO (disciplind optionald)/ DFac
(disciplind facultativa);

3 Un credit este echivalent cu 25 de ore de studiu (activitati didactice si studiu individual).
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