FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior Universitatea Transilvania din Brasov
1.2. Facultatea LITERE

1.3. Departamentul Lingvistica Teoretica si Aplicata (LTA)
1.4. Domeniul de studii de masterat]’ Filologie

1.5. Ciclul de studii® Masterat

1.6. Programul de studii Studii de limba si literatura romana
1.7. Forma de invataméant IF

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei | Limbajul publicitatii(LP_MR)

2.2 Titularul activitatilor de curs Conf.dr. Ana ENE
2.3 Titularul activitatilor de seminar Conf. dr. Ana ENE

25 2.6 Tipul de 2.7 Regimul | Continut? N
2.4 Anul de studiu ! Sémestrul I e;/alugre ¢ discipligei C A

Obligativitate® DO

3. Timpul total estimat(ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptamana 2 | 3.2 din care: curs 1 3.3 seminar 1
3.4 Total ore din planul de Tnvatamant 28| 3.5 din care: curs 14 3.6 seminar 14
Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 14
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 42
Pregatire seminare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 2
Examinari 2
Alte activitati 2
3.7 Total ore de activitate a studentului | 72
3.8 Total ore pe semestru 100
3.9 Numarul de credite® 4
4. Preconditii(acolo unde este cazul)
4.1 de curriculum notiuni generale de lingvistica
4.2 de competente argumentare si gandire teoretica si critica

5. Conditii(acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului sala de curs dotata cu videoproiector

5.2 de desfasurare a
seminarului

sala de curs dotata cu videoproiector

6. Competente specifice acumulate(conform grilei de competente din planul de invatamant)

CP 4. Intelegerea evolutiei sistemului limbii, a raportului dintre dinamic& si norma

[ORK)
T | Rezultate ale invatari
° -8 R.l.4.1 Absolventul poate sa explice schimbarile care afecteaza toate palierele limbii din perspectiva structurilor
%&2 componentei verbale din reclame.
8 g_ R.l. 4.3 Absolventul intelege diferentele dintre norma lingvistica si norma literard si integreazd aceasta
competenta Tn analiza limbajului publicitatii.
CT 1. Comunicarea si cooperarea in contexte profesionale
Rezultate ale invatarii
Ri.1.1 Absolventul lucreaza, planifica activitati, independent si in echipa, in medii multiculturale si
interdisciplinare.
RI.1.2 Absolventul are capacitatea de a lucra ih mod autonom Si responsabil in cadrul unui mediu profesional
%% sau de cercetare, reusind sa duca la indeplinire un set prestabilit de obiective.
o © | R.I.1.5 Absolventul este capabil sa utilizeze eficient cunostintele de tehnologia informatiei pentru documentare /
2 % comunicare a informatiei in domeniul Filologie.
g S | CT 2. Dezvoltarea si managementul carierei
O & | Rezultate ale invatarii

RI1.2.1 Absolventul identifica si exploreaz& oportunitati de formare profesionala continua.

RI1.2.2 Absolventul fsi stabileste etape ale evolutiei in cariera si actioneaza in vederea indeplinirii lor.

RI.2.3 Absolventul se autoevalueazi si reflecteaza asupra propriei cariere, identificand strategii de reglare si
depasire a dificultatilor profesionale.

RI.2.4 Absolventul detine strategii de reglare si control al stresului profesional si personal.
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RI.2.5 Absolventul indeplineste atributiile profesiei de lingvist / filolog cu responsabilitate, cu respectarea eticii Si
deontologieiprofesionale.

7. Obiectivele disciplinei(reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul ¢ prezentarea succintd a istoricului publicitatii si a caracteristicilor discursului de tip advertising;
general al e prezentarea principalele strategii pragmalingvistice utilizate, a caracteristicilor limbajului iconic si a
disciplinei corelatiei celor doua limbaje implicate in discursul publicitar.
7.2 Obiectivele * aplicarea tipurilor de analiza specifice pe diverse situatii de discurs publicitar;
specifice ¢ valorificarea informatiilor in scopul dezvoltarii competentelor lingvistice si de interpretare creativa
proprii.
8. Continuturi
8.1 Curs Metode de Nr. de Observatii
predare ore
1.Ce este publicitatea? Definire, scurt istoric, tipologia metoda pos}are de materllale didactice auxiliare
. g 2 in cursul configurat pe platforma
reclamelor interactiva .
elLearning
2. Discursul publicitar — definitii, functii idem 2 idem
3. Argumentatia in discursul publicitar idem 2 idem
4.Componenta lexicala, mesajul verbal in textul idem .
e 2 idem
publicitar
5. Componenta iconicé in discursul publicitar idem 2 idem
6.Analiza strategiilor lexico-semantice in discursul idem .
. 2 idem
publicitar
7.Complementaritatea  verbal/iconic in  discursul idem .
e 2 idem
publicitar

Bibliografie (selectiva):

Adam, Jean-Michel; Bonhomme, Marc. 2005.Argumentarea publicitara. lasi: Institutul European

Cook, Guy. 1992.The discourse of advertising. London: Routledge

Dancu, Vasile Sebastian. 1999. Comunicarea simbolica. Arhitectura discursului publicitar. Cluj-Napoca:Dacia
Ene, Ana. 2007.Elemente de retorica si neoretorica. Tipologia discursului. Bragov: Ed. Universitatii Transilvania
Evseev, lvan. 1994 .Dictionar de simboluri si arhetipuri culturale. Timigoara: Amarcord

Goddard, Angela. 2002.Limbaijul publicitatii. Bucuresti: Polirom

Lochard, Guy; Boyer, Henri. 1998.Comunicarea mediatica.lasi: Institutul European

Marconi, Joe. 2007. Ghid practic de relatii publice. lasi:Polirom

Popescu, Costin. 2005. Publicitatea: o estetica a persuasiunii. Bucuresti: Editura Universitatii din Bucuresti,
Roventa-Frumusgani,Daniela. 2000.Argumentarea. Modele si strategii. Bucuresti: All

Todoran, Dimitrie. 2004.Psihologia reclamei. Bucuresti: Tritonic

Veghes, lulian; Grigore, Bogdan. 2003.Relatiile publice si publicitatea online.Bucuresti: Polirom

Material didactic:
Ene, Ana. 2009. Limbajul publicitatii. Curs (format electronic) pentru MSLLR, anul |, sem. |l, actualizare 2024

8.2 Seminar Metode de Nr. de
predare- ’ Observatii
b ore ’
invatare
. metod_au postare de materiale didactice
. interactiva, - - )
1.Reclama de produs — aplicatii o . 2 auxiliare Tn cursul configurat pe
invatarea prin ;
’ platforma eLearning
probleme
2.Reclama serial — figuri ale naratiunii publicitare idem 2 idem
3.Campania de idee — aplicatii idem 2 idem
4.Campania de imagine — aplicatii idem 2 idem
5.Campania electorala — sloganul electoral idem 2 idem
6. Campanii publicitare cu obiect de import idem 2 idem
7.Analiza strategiilor lexico-semantice in discursul idem .
o " 2 idem
publicitar — studii de caz

Material didactic:
Ene, Ana. 2009. Limbajul publicitatii. Curs (format electronic) pentru MSLLR, anul |, sem. ll, actualizare 2024

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatilor epistemice, asociatiilor profesionale
si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Studentii vor dobandi cunostintele necesare pentru ipostaza de consultant lingvistic in procesul elaborarii diverselor
discursuri publicitare.

10. Evaluare

Tip activitate | 10.1 Criterii de evaluare | 10.2 Metode de | 10.3 Pondere |
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evaluare din nota finala
10.4 Curs |n9adra_re in cerlr?t,_e, grgpmeqtare logica, utl[lgareg scris 50%
metalimbajului specific disciplinei, redactare, originalitate
10.5 Seminar mc_adra_re n cenr)t:e, ‘i‘rgF’”?e”.tare logica, utl[l;areg scris 50%
metalimbajului specific disciplinei, redactare, originalitate

10.6 Standard minim de performanta

e capacitatea de identificare a elementelor definitorii ale discursului publicitar;
e capacitatea de identificare a strategiilor argumentative si pragmastilistice ale discursului publicitar.

Prezenta Fisa de disciplind a fost avizatd in sedinta de Consiliu de departament din data 23/09/2024

sedinta de Consiliu al facultatii din data 23/09/2024.

Conf. dr. Adrian LACATUS

Decan

Conf. dr. Ana ENE,

Titular de curs

Nota:

Prof. dr. Rdzvan SAFTOIU

Director de departament

Conf. dr. Ana ENE,

Titular de seminar

Si aprobata in

" Domeniul de studii — se alege una din variantele: Licenta / Masterat (se completeazd conform cu Nomenclatorul domeniilor si al
specializarilor / programelor de studii universitare in vigoare).

2) Ciclul de studii — se alege una din variantele: Licenta / Masterat.

%) Regimul disciplinei (continut); se alege una din variantele: pentru nivelul de licenta — DF (disciplind fundamentala) / DD (disciplina din
domeniu) / DS (disciplina de specialitate) / DC (disciplina complementara); pentru nivelul de masterat — DAP (disciplina de

aprofundare) / DSI (disciplina de sinteza) / DCA (disciplina de cunoastere avansata).

4 Regimul disciplinei (obligativitate) — se alege una din variantele: DI (disciplina impusa) / DO (disciplina optionala) / DFc (disciplina

facultativa).

5 Un credit este echivalent cu 25 de ore de studiu (activitati didactice si studiu individual).
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